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関西圏 

首都圏・関西圏を対象とした本県観光に対する意識調査結果 

１．本県への旅行経験と訪問意欲 

【旅行経験】１－① 最近５年間で新潟県へ観光に訪れたことはありますか。 

1 

○ 最近５年間で本県に観光で訪れた人は、首都圏で３割程度、関西圏で２割弱となってい  
 るが、本県へ旅行に行きたいと思っている人は、首都圏・関西圏ともに７割を超えてお 
 り、かつ昨年と比べてやや増加している。 

1 
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n （％） （％）

1000 30.8 69.2

18～29 200 33.0 67.0

30～39 200 31.0 69.0

40～49 200 29.0 71.0

50～59 200 25.0 75.0

60～79 200 36.0 64.0

2016全体

年代
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n （％） （％）

1000 17.5 82.5

18～29 200 20.5 79.5

30～39 200 18.0 82.0

40～49 200 16.0 84.0

50～59 200 14.0 86.0

60～79 200 19.0 81.0

2016全体

年代

【訪問意欲】１－② あなたは今後、新潟県へ旅行に行きたいと思いますか。 
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n （％） （％） （％） （％）

1000 29.6 49.0 17.1 4.3

18～29 200 20.0 54.0 19.5 6.5

30～39 200 30.5 48.5 16.5 4.5

40～49 200 33.5 46.0 15.5 5.0

50～59 200 30.0 47.5 19.0 3.5

60～79 200 34.0 49.0 15.0 2.0

2016全体

年代
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n （％） （％） （％） （％）

1000 22.4 48.8 22.3 6.5

18～29 200 19.5 45.5 26.5 8.5

30～39 200 25.5 41.0 26.0 7.5

40～49 200 20.5 46.5 23.5 9.5

50～59 200 25.5 53.5 18.0 3.0

60～79 200 21.0 57.5 17.5 4.0

2016全体

年代
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「訪れたことがある」は30.8％ 
（前年比ー0.4ポイント） 
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「訪れたことがある」は17.5％ 
（前年比＋1.1ポイント） 
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首都圏 

「ぜひ旅行に行きたいと
思う」＋「やや旅行に行
きたいと思う」は78.6％
(前年比＋2.0ポイント) 
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あまり旅行に行きたいと思わない 全く旅行に行きたいと思わない 

「ぜひ旅行に行きたいと
思う」＋「やや旅行に行
きたいと思う」は71.2％
(前年比＋4.3ポイント) 

関西圏 



2 

【旅行経験】 ２－① （訪れたことがある人に対し）どのシーズンに訪れましたか（複数回答） 

【訪問意欲】 ２－② （新潟県に旅行に行きたいと回答した人に対し）新潟県に訪れたいシーズンは。（複数回答） 
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春
（4月～6月）

夏
（7月～8月）

秋
（9月～11月）

冬
(12月～3月)

n （％） （％） （％） （％）

308 25.6 42.5 29.5 30.8

18～29 66 28.8 43.9 19.7 47.0

30～39 62 19.4 50.0 21.0 30.6

40～49 58 19.0 41.4 32.8 29.3

50～59 50 26.0 48.0 26.0 22.0

60～79 72 33.3 31.9 45.8 23.6

2016全体

年代
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2016

関西圏 

春
（4月～6月）

夏
（7月～8月）

秋
（9月～11月）

冬
(12月～3月)

n （％） （％） （％） （％）

175 26.9 46.3 26.9 20.6

18～29 41 29.3 46.3 29.3 29.3

30～39 36 33.3 61.1 16.7 22.2

40～49 32 12.5 34.4 25.0 34.4

50～59 28 32.1 57.1 17.9 14.3

60～79 38 26.3 34.2 42.1 2.6

2016全体

年代

43.6 
40.5 
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首都圏 

春
（4月～6月）

夏
（7月～8月）

秋
（9月～11月）

冬
(12月～3月)

n （％） （％） （％） （％）

786 41.1 44.5 55.7 27.6

18～29 148 37.2 54.7 54.1 31.1

30～39 158 37.3 51.9 44.3 36.7

40～49 159 36.5 50.9 55.3 30.8

50～59 155 39.4 40.0 57.4 18.7

60～79 166 54.2 26.5 66.9 21.1

2016全体

年代

44.8 

33.9 

60.7 

17.0 
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54.9 

17.6 
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2015
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関西圏 

春
（4月～6月）

夏
（7月～8月）

秋
（9月～11月）

冬
(12月～3月)

n （％） （％） （％） （％）

712 43.1 39.2 54.9 17.6

18～29 130 38.5 47.7 50.8 28.5

30～39 133 53.4 53.4 53.4 21.1

40～49 134 48.5 44.0 51.5 20.9

50～59 158 38.0 29.7 56.3 12.0

60～79 157 38.9 25.5 61.1 8.3

2016全体

年代

２．本県へ旅行するシーズン 

○ シーズン別では、首都圏・関西圏ともに｢秋｣が最もニーズが高いのに対して、実際は 
 ｢夏｣に訪れた人が最も多くなっている。 
○ 年代別で見ても、ほぼすべての年代で｢秋｣の訪問意欲が高いのに対して、実際に旅行 
 経験のある人は60～79歳を除き、｢秋｣よりも｢夏｣が高い。 
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【旅行経験】 ３－① （訪れた人に対し）どのエリアに訪れましたか（複数回答） 
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

308 13.0 33.8 11.0 17.9 44.8 25.3 11.4

18～29 66 10.6 42.4 7.6 18.2 51.5 18.2 10.6

30～39 62 8.1 33.9 14.5 21.0 41.9 27.4 6.5

40～49 58 10.3 29.3 6.9 12.1 48.3 24.1 15.5

50～59 50 12.0 26.0 8.0 24.0 38.0 24.0 6.0

60～79 72 22.2 34.7 16.7 15.3 43.1 31.9 16.7

2016全体

年代
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

175 16.0 45.1 14.9 28.0 21.1 37.1 19.4

18～29 41 22.0 46.3 17.1 36.6 29.3 39.0 9.8

30～39 36 16.7 61.1 19.4 27.8 30.6 27.8 25.0

40～49 32 21.9 50.0 15.6 31.3 12.5 50.0 9.4

50～59 28 14.3 39.3 10.7 28.6 21.4 28.6 17.9

60～79 38 5.3 28.9 10.5 15.8 10.5 39.5 34.2

2016全体

年代

【訪問意欲】 ３－② （新潟県に旅行に行きたいと回答した人に対し）訪問したいエリアは。（複数回答） 
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

786 20.0 29.5 14.1 28.0 41.1 38.7 48.6

18～29 148 18.2 35.1 12.2 29.7 40.5 29.7 41.2

30～39 158 13.3 29.7 12.7 24.7 49.4 39.2 47.5

40～49 159 16.4 33.3 15.7 30.2 47.2 32.7 46.5

50～59 155 21.9 24.5 11.6 31.6 34.2 43.2 55.5

60～79 166 29.5 25.3 18.1 24.1 34.3 47.6 51.8
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年代
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

712 14.6 32.2 12.8 26.1 34.0 39.7 46.5

18～29 130 20.0 33.8 16.9 33.8 33.1 30.0 30.0

30～39 133 14.3 47.4 12.8 25.6 39.1 40.6 38.3

40～49 134 14.2 28.4 9.0 21.6 41.0 44.8 47.8

50～59 158 9.5 26.6 11.4 27.8 28.5 41.8 52.5

60～79 157 15.9 26.8 14.0 22.3 29.9 40.8 59.9

2016全体

年代

３．本県への旅行エリア 

○ 本県への旅行エリアを見ると、首都圏・関西圏ともに｢佐渡エリア｣が最も人気が高く 
 なっている。 
○ 実際に訪れたエリアは、首都圏では｢湯沢・魚沼エリア｣の割合が最も高く、関西圏では 
 ｢新潟・阿賀エリア｣｢妙高・上越エリア｣の順に高くなっている。 
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【旅行経験】 ４－① （訪れた人に対し）訪れた際のパターンは何ですか（複数回答） 

ひ
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人
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団

体
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行
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他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％）

308 17.2 37.3 21.8 33.1 6.5 3.6

18～29 66 16.7 24.2 21.2 48.5 3.0 4.5

30～39 62 27.4 29.0 22.6 37.1 8.1 0.0

40～49 58 19.0 32.8 39.7 24.1 3.4 0.0

50～59 50 12.0 48.0 16.0 28.0 2.0 6.0

60～79 72 11.1 52.8 11.1 26.4 13.9 6.9

2016全体

年代

ひ
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カ
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他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％）

175 26.9 37.1 13.7 32.6 8.6 0.6

18～29 41 39.0 22.0 4.9 56.1 7.3 2.4

30～39 36 30.6 36.1 19.4 27.8 0.0 0.0

40～49 32 28.1 34.4 28.1 15.6 9.4 0.0

50～59 28 28.6 32.1 14.3 25.0 10.7 0.0

60～79 38 7.9 60.5 5.3 31.6 15.8 0.0

2016全体

年代

【訪問意欲】 ４－② （新潟県に旅行に行きたいと回答した人に対し）新潟へ旅行に行くパターンは。（複数回答） 

ひ
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り

旅

夫
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ッ
プ

ル

子

連

れ

家
族
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人

・

知
人

団

体

旅

行

そ

の

他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％）

786 22.3 55.7 25.6 29.5 1.9 2.9

18～29 148 27.7 54.7 16.9 45.3 1.4 2.7

30～39 158 29.1 43.7 41.1 24.7 1.3 0.0

40～49 159 26.4 46.5 37.7 23.3 2.5 4.4

50～59 155 16.1 61.3 20.6 21.9 0.6 4.5

60～79 166 12.7 71.7 11.4 33.1 3.6 3.0

2016全体

年代

ひ

と
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旅

夫
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カ

ッ
プ

ル

子

連

れ

家
族

友

人

・

知
人

団

体

旅

行

そ

の

他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％）

712 24.0 56.2 22.2 30.8 2.9 1.8

18～29 130 36.9 53.8 16.2 48.5 2.3 2.3

30～39 133 31.6 45.9 33.1 27.8 3.0 1.5

40～49 134 20.9 49.3 38.1 23.1 2.2 3.7

50～59 158 20.3 62.7 17.7 21.5 0.6 1.3

60～79 157 13.4 66.2 8.9 34.4 6.4 0.6

2016全体

年代

４．本県への旅行パターン 

○ 本県を旅行したときのパターンは、首都圏・関西圏ともに｢夫婦・カップル｣の割合が最 
 も多く、次いで｢友人・知人｣が多くなっている。 
○ 本県を訪れたいと思っている人の旅行パターンも｢夫婦・カップル｣が最も多いが、他と 
 比べて差が大きく、かつ昨年から増加している。 
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【旅行経験】 ５－１① （訪れた人に対し）訪れた目的は何ですか（複数回答） 

【訪問意欲】 ５－１② （新潟県に旅行に行きたいと回答した人に対し）新潟へ旅行に行く目的は。（複数回答） 
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

786 71.1 76.0 37.0 31.6 54.3 6.4 6.0 12.1 13.7 13.0 4.8 5.6 15.6 2.2

18～29 148 67.6 70.3 33.1 33.8 41.9 9.5 4.1 14.9 9.5 14.2 3.4 8.1 17.6 2.0

30～39 158 70.9 70.3 28.5 34.8 51.9 8.2 3.2 13.9 12.0 13.3 8.2 7.0 24.1 1.3

40～49 159 69.2 76.7 42.1 31.4 50.3 6.9 3.8 12.6 21.4 13.2 3.8 8.8 16.4 3.1

50～59 155 72.3 81.9 36.8 27.7 61.3 5.2 9.7 11.6 12.3 12.9 5.8 3.2 14.2 1.9

60～79 166 75.3 80.1 44.0 30.1 65.1 2.4 9.0 7.8 13.3 11.4 3.0 1.2 6.6 2.4

2016全体

年代
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・
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

308 54.9 56.8 20.5 20.5 37.7 4.9 4.2 10.1 14.9 12.3 7.1 2.3 21.4 6.5

18～29 66 47.0 42.4 22.7 19.7 25.8 3.0 1.5 10.6 12.1 12.1 7.6 6.1 31.8 9.1

30～39 62 50.0 48.4 16.1 19.4 29.0 6.5 4.8 12.9 16.1 14.5 4.8 1.6 32.3 6.5

40～49 58 60.3 58.6 12.1 20.7 34.5 3.4 0.0 13.8 24.1 13.8 13.8 3.4 24.1 5.2

50～59 50 60.0 76.0 18.0 18.0 48.0 8.0 4.0 8.0 10.0 6.0 4.0 0.0 8.0 8.0

60～79 72 58.3 62.5 30.6 23.6 51.4 4.2 9.7 5.6 12.5 13.9 5.6 0.0 9.7 4.2

2016全体

年代

５．本県を旅行する目的 

○ 首都圏・関西圏ともに、旅行経験及び訪問意欲で｢美味しいものを食べる｣の割合が最も 
 高く、かつ昨年から増加している。 
○ 次に、｢温泉を楽しむ｣｢自然や風景を見てまわる｣｢歴史・文化を楽しむ｣｢まち歩きを楽 
 しむ｣の順に多く、その他では、首都圏で｢スキー・スノーボード等を楽しむ｣の割合も多 
 くなっている。 
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【旅行経験】 ５－２① （訪れた人に対し）訪れた目的は何ですか（複数回答） 

【訪問意欲】 ５－２② （新潟県に旅行に行きたいと回答した人に対し）新潟へ旅行に行く目的は。（複数回答） 
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

712 68.5 78.5 39.7 35.3 54.6 6.3 6.6 12.9 12.4 10.5 2.7 3.5 9.8 1.8

18～29 130 66.9 76.9 26.2 34.6 44.6 7.7 6.2 16.9 15.4 10.8 2.3 3.1 16.2 2.3

30～39 133 75.2 79.7 39.1 41.4 50.4 6.0 5.3 14.3 16.5 12.0 5.3 6.0 10.5 1.5

40～49 134 70.1 84.3 38.1 34.3 47.8 5.2 7.5 14.2 14.9 15.7 3.7 5.2 12.7 3.0

50～59 158 63.9 81.6 40.5 30.4 56.3 5.1 5.1 8.2 6.3 8.2 1.3 2.5 7.6 2.5

60～79 157 67.5 70.7 52.2 36.3 70.7 7.6 8.9 12.1 10.2 7.0 1.3 1.3 3.8 0.0

2016全体

年代
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

175 46.3 55.4 32.0 29.1 40.6 10.3 3.4 9.1 15.4 6.9 4.0 3.4 10.3 4.6

18～29 41 39.0 53.7 24.4 29.3 39.0 12.2 4.9 17.1 14.6 9.8 0.0 4.9 9.8 2.4

30～39 36 63.9 72.2 33.3 36.1 36.1 8.3 5.6 8.3 25.0 8.3 8.3 2.8 11.1 2.8

40～49 32 34.4 56.3 25.0 21.9 31.3 12.5 0.0 3.1 12.5 6.3 9.4 6.3 18.8 12.5

50～59 28 39.3 57.1 21.4 39.3 28.6 7.1 3.6 7.1 7.1 3.6 3.6 3.6 7.1 3.6

60～79 38 52.6 39.5 52.6 21.1 63.2 10.5 2.6 7.9 15.8 5.3 0.0 0.0 5.3 2.6

2016全体

年代
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６ 最近1年間で「新潟」の観光・物産情報や観光地等の魅力について見たり聞いたり、体験したり 
  したもの（複数回答） 
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n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

1000 30.9 12.2 18.0 6.2 7.0 5.1 7.1 3.6 12.9 0.7 45.3

18～29 200 28.0 10.5 14.0 2.5 7.5 3.5 7.0 6.5 18.0 0.0 46.5

30～39 200 28.0 11.0 19.5 2.0 5.0 5.0 8.0 4.5 10.5 0.5 48.0

40～49 200 29.0 10.0 15.5 5.5 5.5 3.0 7.0 4.0 12.5 1.0 46.5

50～59 200 35.0 12.5 16.0 5.5 7.5 6.5 7.0 2.0 11.0 0.5 46.0

60～79 200 34.5 17.0 25.0 15.5 9.5 7.5 6.5 1.0 12.5 1.5 39.5

2016全体

年代
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れ

て

い

た 旅

行

の

パ

ン

フ

レ

ッ
ト

や

旅

行

情

報

サ

イ

ト

で

、
新

潟

の

ツ

ア
ー

や

ホ

テ

ル

な

ど

の

情

報

を

見

た

新

聞

記

事

で

、
新

潟

の

こ

と

が

紹

介

さ

れ

て

い

た

デ

パ

ー

ト

で

の

イ

ベ

ン

ト

等

で

、

新

潟

の

特

産

品

や

魅

力

な

ど

が

紹

介

さ

れ

て

い

た

り

、

特

産

品

を

買

っ

た

り

食

べ

た

り

し

た

新

潟

県

の

ア

ン

テ

ナ

シ

ョ

ッ

プ

（
じ

ょ

ん

の

び

に

い

が

た

）

で

、

新

潟

の

特

産

品

や

魅

力

な

ど

が

紹

介

さ

れ

て

い

た

り

、

特

産

品

を

買

っ

た

り

食

べ

た

り

し

た 駅

や

空

港

な

ど

で

、
新

潟

に

関

す

る

ポ

ス

タ
ー

や

パ

ン

フ

レ

ッ
ト

を

見

た

り

手

に

し

た

り

し

た

Ｓ

Ｎ

Ｓ

（
フ

ェ
イ

ス

ブ

ッ

ク

や

ツ

イ

ッ
タ
ー

な

ど

）

で

新

潟

の

観

光

地

や

特

産

品

な

ど

が

紹

介

さ

れ

て

い

た 友

人

知

人

か

ら

新

潟

の

観

光

地

や

特

産

品

な

ど

の

情

報

を

聞

い

た

り

し

た

そ

の

他

左

記

に

あ

て

は

ま

る

も

の

は

な

い

n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

1000 24.9 9.9 14.5 5.7 5.2 2.7 3.7 3.5 9.0 1.0 54.8

18～29 200 20.0 6.5 11.0 6.5 6.0 5.0 6.5 5.5 11.0 0.5 55.5

30～39 200 20.5 12.0 17.0 7.5 6.5 4.0 3.0 5.5 11.0 0.0 57.0

40～49 200 20.5 7.5 12.0 4.5 5.5 2.0 2.0 2.0 8.5 0.0 60.0

50～59 200 26.5 10.5 13.5 3.0 5.0 1.5 3.0 3.5 7.5 2.5 53.5

60～79 200 37.0 13.0 19.0 7.0 3.0 1.0 4.0 1.0 7.0 2.0 48.0

2016全体

年代

６．新潟の観光情報 

○ 新潟の観光情報について最近１年で見たり聞いたりした人は、昨年から増加しており、 
 内訳を見ると、｢テレビやラジオの番組で、新潟のことが紹介されていた｣が最も多い。 

首都圏 
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【旅行経験】 ７－① （訪れた人に対し）新潟県を旅行するきっかけとなった情報や旅行商品など（複数回答） 

旅

行
雑

誌

旅

行
会

社
の

パ

ン
フ

レ

ッ
ト

観

光
関

係
の

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

テ

レ
ビ

や
ラ

ジ

オ
番

組

（
旅
番

組
な

ど

）

新

聞
記

事

テ

レ
ビ

や
新

聞

な
ど

の

広

告

ブ

ロ
グ

や
ツ

イ

ッ

タ
ー

、

フ

ェ
イ

ス
ブ

ッ
ク
な

ど

友

人
知

人
か

ら

の
情

報

そ

の
他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

308 21.1 25.3 26.9 13.3 7.5 6.8 7.1 43.2 5.8

18～29 66 24.2 27.3 18.2 10.6 7.6 7.6 13.6 50.0 3.0

30～39 62 19.4 25.8 29.0 14.5 3.2 3.2 6.5 40.3 6.5

40～49 58 22.4 13.8 31.0 8.6 5.2 1.7 6.9 43.1 6.9

50～59 50 24.0 30.0 20.0 16.0 12.0 12.0 4.0 44.0 6.0

60～79 72 16.7 29.2 34.7 16.7 9.7 9.7 4.2 38.9 6.9

2016全体

年代

旅

行
雑

誌

旅

行
会

社
の

パ

ン
フ

レ

ッ
ト

観

光
関

係
の

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

テ

レ
ビ

や
ラ

ジ

オ
番

組

（
旅
番

組
な

ど

）

新

聞
記

事

テ

レ
ビ

や
新

聞

な
ど

の

広

告

ブ

ロ
グ

や
ツ

イ

ッ

タ
ー

、

フ

ェ
イ

ス
ブ

ッ
ク
な

ど

友

人
知

人
か

ら

の
情

報

そ

の
他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％） （％）

175 33.7 28.6 28.0 14.3 7.4 6.9 16.0 30.3 6.9

18～29 41 39.0 34.1 26.8 4.9 7.3 4.9 19.5 24.4 7.3

30～39 36 58.3 30.6 38.9 22.2 8.3 11.1 30.6 30.6 2.8

40～49 32 12.5 18.8 21.9 9.4 3.1 3.1 21.9 50.0 6.3

50～59 28 17.9 21.4 32.1 10.7 7.1 7.1 7.1 42.9 3.6

60～79 38 34.2 34.2 21.1 23.7 10.5 7.9 0.0 10.5 13.2

2016全体

年代

７．本県へ旅行したきっかけ 

○ 本県に旅行するきっかけを見ると、｢友人知人からの情報｣や｢旅行雑誌｣｢旅行会社のパ 
 ンフレット｣｢観光関係のホームページ｣等が多く、テレビやラジオを上回っている。 
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８．本県観光地等の認知度・関心度 

（1）本県観光地等の認知度 

８－１ 次の本県観光地等を知っていますか。（各々について回答） 

2.5 

3.9 

4.5 

3.4 

6.4 

6.3 

5.0 

6.6 

7.4 

8.0 

8.6 

7.1 

6.4 

6.1 

5.5 

9.6 

7.3 

8.7 

10.4 

12.2 

10.3 

13.7 

12.9 

15.6 

13.4 

21.1 

20.9 

25.1 

30.1 

28.9 

28.1 

30.9 

27.6 

30.7 

35.8 

35.3 

44.7 

50.0 

54.3 

58.7 

68.2 

68.8 

2.0 

3.0 

3.0 

3.1 

4.6 

4.8 

5.1 

5.6 

5.7 

6.0 

6.3 

6.4 

6.6 

6.7 

6.7 

6.9 

7.6 

7.7 

8.1 

8.8 

10.7 

10.8 

11.4 

11.9 

12.3 

12.9 

13.1 

14.4 

20.4 

21.2 

23.1 

27.3 

29.1 

29.3 

30.3 

31.1 

31.6 

37.8 

39.8 

49.4 

49.7 

53.8 

63.9 

67.1 

70.4 

0 10 20 30 40 50 60 70 80

アース・セレブレーション 

水と土の芸術祭 

国際ご当地グルメグランプリ 

人形さまめぐり 

ぎおん柏崎まつり海の大花火大会 

西福寺開山堂(石川雲蝶) 

西三川ゴールドパーク 

蓬平温泉 

大地の芸術祭 

燕市磨き屋一番館（洋食器などの研磨体験） 

咲花温泉 

宿根木 

三条鍛冶道場（鍛冶などの体験） 

にいがた酒の陣 

高田城百万人観桜会 

美人林 

国営越後丘陵公園 

永林寺(石川雲蝶) 

片貝まつり大花火大会 

新潟ふるさと村 

笹川流れ 

岩室温泉 

弥彦菊まつり 

ラフティング 

フォッサマグナミュージアム 

瀬波温泉 

燕三条 工場の祭典 

大佐渡スカイライン 

弥彦温泉 

瓢湖(白鳥) 

月岡温泉 

寺泊魚の市場通り 

彌彦神社 

トキの森公園 

棚田 

妙高戸隠連山国立公園 

奥只見 

池ノ平温泉スキー場 

たらい舟 

尾瀬国立公園 

妙高高原温泉郷（赤倉温泉） 

長岡まつり大花火大会 

佐渡金山 

越後湯沢温泉 

苗場スキー場 

2016

2015

首都圏 
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８－２ 次の本県観光地で行ってみたいところ（複数回答） 

（2）本県観光地等の関心度 
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首都圏 
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【県内観光地等の認知度・関心度の分布図】 
 ○ 首都圏における県内観光地等の認知度･関心度が高いのは、「越後湯沢温泉」「佐渡金  
  山」「長岡まつり大花火大会」「妙高高原温泉郷（赤倉温泉）」「尾瀬国立公園」と  
  なっており、他の観光コンテンツとの差が大きい。 
  ○ ｢にいがた酒の陣｣や｢国際ご当地グルメグランプリ｣といった食に関するイベントや、 
  体験型である｢ラフティング｣などは、認知度が低い割に関心度が比較的高い。 

 ・国営越後丘陵公園 ・西福寺開山堂 ・永林寺  
 ・美人林 ・宿根木 ・人形さまめぐり 
 ・水と土の芸術祭 ・ぎおん柏崎まつり海の大花火大会 
 ・片貝まつり大花火大会 ・大地の芸術祭 
 ・高田城百万人観桜会 ・アースセレブレーション 
 ・燕市磨き屋一番館 ・三条鍛冶道場 
 ・西三川ゴールドパーク ・咲花温泉 ・蓬平温泉 

■ 認知度･関心度ともに高く、観光プロモーション 
  の中心となり得るコンテンツ 

首都圏 
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８－１ 次の本県観光地等を知っていますか。（各々について回答） 

2.4 

2.8 

4.7 

2.6 

3.1 

2.5 

4.6 

4.9 

4.3 

3.2 

5.9 

6.2 

3.9 

3.6 

4.6 

6.9 

6.4 

4.3 

5.8 

5.0 

5.4 

7.1 

6.7 

9.4 

11.1 

10.8 

10.3 

12.2 

16.8 

13.4 

13.2 

22.7 

24.7 

25.6 

25.2 

28.3 

34.6 

32.2 

44.0 

48.0 

52.5 

52.1 

1.9 

2.2 

2.9 

3.0 

3.2 

3.3 

3.3 

3.9 

3.9 

4.0 

4.1 

4.3 

4.6 

4.6 

4.7 

4.8 

4.8 

4.8 

4.9 

5.1 

5.7 

6.4 

6.5 

6.5 

7.0 

7.6 

8.3 

9.3 

10.9 

10.9 

11.2 

13.5 

14.1 

15.9 

22.4 

25.0 

25.2 

26.4 

31.7 

32.2 

36.0 

43.1 

47.3 

49.6 

52.0 

0 10 20 30 40 50 60

アース・セレブレーション 

人形さまめぐり 

西三川ゴールドパーク 

水と土の芸術祭 

国際ご当地グルメグランプリ 

大地の芸術祭 

蓬平温泉 

国営越後丘陵公園 

西福寺開山堂(石川雲蝶) 

高田城百万人観桜会 

三条鍛冶道場（鍛冶などの体験） 

咲花温泉 

美人林 

片貝まつり大花火大会 

ぎおん柏崎まつり海の大花火大会 

燕市磨き屋一番館（洋食器などの研磨体験） 

瀬波温泉 

岩室温泉 

弥彦菊まつり 

宿根木 

にいがた酒の陣 

永林寺(石川雲蝶) 

笹川流れ 

新潟ふるさと村 

ラフティング 

燕三条 工場の祭典 

寺泊魚の市場通り 

フォッサマグナミュージアム 

大佐渡スカイライン 

弥彦温泉 

月岡温泉 

瓢湖(白鳥) 

奥只見 

彌彦神社 

池ノ平温泉スキー場 

妙高戸隠連山国立公園 

棚田 

トキの森公園 

尾瀬国立公園 

長岡まつり大花火大会 

たらい舟 

妙高高原温泉郷（赤倉温泉） 

越後湯沢温泉 

苗場スキー場 

佐渡金山 

2016

2015

関西圏 



13 

８－２ 次の本県観光地で行ってみたいところ（複数回答） 
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【県内観光地等の認知度・関心度の分布図】 
 ○ 関西圏における認知度・関心度が高い県内観光地等は、首都圏と同様、「越後湯沢温   
  泉」「佐渡金山」「長岡まつり大花火大会」「妙高高原温泉郷（赤倉温泉）」「尾瀬国 
  立公園」となっており、他の観光コンテンツとの差が大きい。 
 ○ ただし、これらの認知度・関心度が高いところであっても、首都圏と比べて認知度は 
  低い。 

 ・国営越後丘陵公園 ・西福寺開山堂 ・永林寺  
 ・美人林 ・宿根木 ・人形さまめぐり ・水と土の芸術祭 
 ・弥彦菊まつり ・燕三条 工場の祭典  
 ・ぎおん柏崎まつり海の大花火大会 
 ・片貝まつり大花火大会 ・大地の芸術祭 
 ・高田城百万人観桜会 ・アースセレブレーション 
 ・燕市磨き屋一番館 ・三条鍛冶道場 
 ・西三川ゴールドパーク ・瀬波温泉 ・蓬平温泉 

■ 認知度･関心度ともに高く、観光プロモーション 
  の中心となり得るコンテンツ 

関西圏 
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９．新潟県のアンテナショップの利用 

（１） 表参道 ネスパス ※首都圏在住者のみに質問 

① ネスパスを訪れたことがある、または知っていますか 

② ネスパスを訪れた（知った）きっかけは何ですか 
  （複数回答） 

③ ネスパスをどのようなことに利用しましたか 
  （複数回答） 

○ ネスパスを｢訪れたことがある｣または｢知っている｣人は23.6％となった。また訪れ 
 た（知った）きっかけは、｢たまたま前を通りがかって｣が最も多く、次いで｢友人知 
 人から聞いて」が多くなっている。 

「訪れたことがある」＋「訪れたことはないが、
知っている」で２３.6％（前年比＋1.9ポイント） 

H
P
で
見
て

友
人
知
人
か
ら
聞
い
て

ブ
ロ
グ
や
ツ
イ

ッ
タ
ー

な
ど
で
見
て

た
ま
た
ま
前
を
通
り
が

か

っ
て

そ
の
他

n （％） （％） （％） （％） （％）

236 19.9 20.8 7.2 60.2 2.5

18～29 38 21.1 21.1 13.2 55.3 0.0

30～39 60 11.7 20.0 10.0 65.0 0.0

40～49 41 26.8 19.5 4.9 56.1 4.9

50～59 56 17.9 14.3 3.6 73.2 1.8

60～79 41 26.8 31.7 4.9 43.9 7.3

2016全体

年代

米
や
地
酒

、
特
産
品
な

ど
新
潟
の
物
産
を
購
入

し
た

レ
ス
ト
ラ
ン
で
食
事
を

し
た

新
潟
の
観
光
情
報
を
入

手
し
た

U

タ

ー

ン

情

報

セ

ン

タ

ー

、

に

い

が

た

移

住

支

援

デ

ス

ク

コ

コ

ス

ム

に

い

が

た

（
旧

・

新

潟

暮

ら

し

相

談

窓

口

）
を

利

用

し

た

館
内
な
ど
で
行

っ
て
い

る
イ
ベ
ン
ト
に
参
加
し

た そ
の
他

n （％） （％） （％） （％） （％） （％）

114 77.2 19.3 26.3 5.3 6.1 6.1

18～29 14 71.4 42.9 21.4 14.3 0.0 7.1

30～39 29 72.4 13.8 13.8 6.9 6.9 10.3

40～49 19 68.4 15.8 31.6 5.3 5.3 5.3

50～59 32 84.4 15.6 21.9 3.1 6.3 6.3

60～79 20 85.0 20.0 50.0 0.0 10.0 0.0

2016全体

年代

訪
れ
た
こ
と
が
あ
る

訪
れ
た
こ
と
は
な
い

が

、
知

っ
て
い
る

知
ら
な
い

n （％） （％） （％）

1000 11.4 12.2 76.4

18～29 200 7.0 12.0 81.0

30～39 200 14.5 15.5 70.0

40～49 200 9.5 11.0 79.5

50～59 200 16.0 12.0 72.0

60～79 200 10.0 10.5 79.5

2016全体

年代

首都圏 
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（２） 関西情報発信拠点「じょんのび にいがた」 ※ 関西圏在住者のみに質問 

① じょんのびにいがたをを訪れたことがある、または知っていますか 

② じょんのびにいがたを訪れた（知った）きっかけは何で   
       すか（複数回答） 

③ じょんのびにいがたをどのようなことに利用しました 
  か（複数回答） 

 ○ じょんのびにいがたを｢訪れたことがある｣または｢知っている｣人は16.1％となっている。 
   また訪れた（知った）きっかけは、｢たまたま前を通りがかって｣が最も多く、次いで 
 「ＨＰで見て｣が多い。 

H
P
で
見
て

友
人
知
人
か
ら
聞
い
て

ブ
ロ
グ
や
ツ
イ

ッ
タ
ー

な
ど
で
見
て

た
ま
た
ま
前
を
通
り
が

か

っ
て

そ
の
他

n （％） （％） （％） （％） （％）

161 18.6 16.1 7.5 70.8 0.6

18～29 50 24.0 22.0 10.0 60.0 0.0

30～39 44 22.7 20.5 13.6 68.2 0.0

40～49 27 3.7 3.7 3.7 88.9 3.7

50～59 23 21.7 13.0 0.0 69.6 0.0

60～79 17 11.8 11.8 0.0 82.4 0.0

2016全体

年代

米
や
地
酒

、
特
産
品
な

ど
新
潟
の
物
産
を
購
入

し
た

新
潟
の
観
光
情
報
を
入

手
し
た

そ
の
他

n （％） （％） （％）

76 75.0 38.2 5.3

18～29 22 72.7 45.5 4.5

30～39 24 79.2 45.8 0.0

40～49 13 69.2 30.8 7.7

50～59 10 80.0 10.0 10.0

60～79 7 71.4 42.9 14.3

2016全体

年代

「訪れたことがある」＋「訪れたことはないが、
知っている」で16.1％（前年比＋1.8ポイント） 

訪
れ
た
こ
と
が
あ
る

訪
れ
た
こ
と
は
な
い

が

、
知

っ
て
い
る

知
ら
な
い

n （％） （％） （％）

1000 7.6 8.5 83.9

18～29 200 11.0 14.0 75.0

30～39 200 12.0 10.0 78.0

40～49 200 6.5 7.0 86.5

50～59 200 5.0 6.5 88.5

60～79 200 3.5 5.0 91.5

2016全体

年代

関西圏 


