
 

 

 

 

 

令 和 ７ 年 ６ 月 ４ 日 

農林水産部食品・流通課 
 

     「新潟産えだまめ」のブランド定着・消費拡大を図るため 
  知事によるトップセールスやイベント等を実施します 

 

「新潟産えだまめ」について、県内外の消費者の機運をさらに高めるとともに、

首都圏等への一層の発信、ブランド定着・消費拡大を図るため、本県がえだまめの

一大消費地・産地であることを訴求するキャッチコピーを用いながら、新潟産えだ

まめの出荷最盛期に合わせて知事によるトップセールスやイベント・キャンペーン

等を実施します。 
 

記 
 
１ キャッチコピー 

   

 

  ※ 本県がえだまめの一大消費地・産地であることを表したもの。 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
２ 知事によるトップセールス 

７月 15 日に大田市場（東京都）において、知事から流通事業者に対して「えだ

まめ県、新潟。」を宣言し、新潟産えだまめを PR します。 

※ ７月上旬に、別途報道資料をリリースします。 
 
３ イベント・キャンペーン等 

  別紙のとおり 

 

新潟県報道資料 

本件についてのお問い合わせ先 

農林水産部食品・流通課 神田、松田 

（直通）025-280-5305 （内線）2949 

＜消 費 量 16 年連続（H21～R6）全国１位＞ 
（新潟市が都道府県庁所在市・政令指定都市で１位） 

新潟市の１世帯当たり年間購入数量：4,720 g（R4-R6 平均）※ 

（出典）総務省統計局「家計調査」 

※「さやまめ」（えだまめのほか、さやいんげん、そら豆等を含む）の数値 
 

＜作付面積 16 年連続（H20～R5）全国１位＞ 

1,510 ha（R3-R5 平均） 

（出典）農林水産省「野菜生産出荷統計」 



 

別紙 

 

「新潟産えだまめ」PRイベント・キャンペーンの概要 

 

１ 「新潟えだまめ盛フェス」開催（6/29、7/4～5） 
 

「世界えだまめ早食い選手権（東京予選）」※の開催や県産食材を使った飲食提

供等を実施（会場：東京カルチャーカルチャー（東京都渋谷区）） 

※ 本日（6/4）、出場者募集開始（各日 80 名・先着順（当日まで受付）） 

  https://edamame-yosen.world/ 
 
 ［昨年度のフェスの様子］ 

 

 

 

 

 

  

 

２ FUJI ROCK FESTIVAL での PR（7/25～27） 
 
・ 会場で試食販売・PR ブースを出展（7/19～20 開催のプレイベントにも出展） 

・ ラジオ「inter Fm」での PR（出演アーティストが新潟産えだまめを試食） 

 

３ 県内飲食店・量販店等の PR（7/25～8/31） 
 
・ 新潟産えだまめを取り扱う店舗の参加を募り、参加店舗を Web サイトや SNS

で PR 

・ 参加店舗には、新潟産えだまめ PR ポスター及び卓上 POP を配布 

 

４ SNS でのプレゼントキャンペーン（7/25～8/31） 
 
 ・ X（エックス）に特設アカウントを設け、新潟産えだまめに関する各種情報を

発信 

 ・ フォロー・リポスト者から抽選で新潟産えだまめをプレゼント 

 

５ 新潟駅構内での PR（8/11～17） 
 
 ・ 新潟駅 CoCoLo 内で、新潟えだまめ盛レプリカやポスター等を設置し、帰省者

や観光客に対して PR 

 

 



 

 

【参考】 「えだまめ県、新潟。」を使った PR ポスター、のぼり旗デザイン 

 

 

      ポスター                のぼり旗 


