
【概要版】県産農林水産物のブランド化の推進に関する基本的な方針

1 基本方針（案）の概要 ２ 県推進ブランド品目の選定について

〇 令和４年３月29日に施行された「新潟県農林水産物のブランド化推進
に関する条例」に基づき、県産農林水産物のブランド化の推進に関する
基本的な方針(以下､｢基本方針｣という｡) を策定しました。

■産地「新潟」のブランドイメージの確立

ブランド品目の創出･育成

・県推進ブランド品目※の
創出による産地「新潟」
のブランドイメージ確立

地域の活性化

・県産農林水産物を核とした
関連産業との連携促進

発信力の強化

・オール新潟で「新潟らしさ」
を魅力発信する機運の醸成

生産基盤の強化

・消費者の信頼と共感を基本に、
安定供給できる生産体制の構築

・自然､伝統､食文化など
産地に根ざした
地域ブランド品目※の育成

■基本方針の柱

■期待される効果

農林水産業の振興

関連産業の振興

・所得向上､経営安定化
・産地イメージの向上
・意欲ある担い手の新規参入

後継者の育成･確保

本県農林水産業の
持続的な発展

・観光客や来訪者の増加
・小売､ 飲食､ 観光､ 加工､ 酒類

業者等の売上増加、所得向上

地域経済の活性化

・本県産の魅力や価値に気づき、
再認識する意識の高まり

・本県への誇りと愛着を育む契機

新潟県全体の魅力向上

県民意識の高まり

県､市町村､生産者､関係団体及び事業者等が一丸となり､施策の推進

※ 県推進ブランド品目：県産農林水産物全体の付加価値を高める牽引役となるもの。
※ 地域ブランド品目 ：新潟県のブランド品目のうち、県推進ブランド品目以外のもの。

■品目特性等に応じた役割

〇 県推進ブランド品目は、それぞれの特性を踏まえた役割を設定し、
その役割に応じた販路開拓やＰＲに取り組みます。

■県推進ブランド品目 と 地域ブランド品目

ブランド品目

県推進ブランド品目

・県産農林水産物全体の付加価値を
高める牽引役となるもの。

・県は、商品の開発、販路の開拓、
魅力の発信などブランド化を推進する。

地域ブランド品目

・新潟県のブランド品目のうち、
県推進ブランド品目以外のもの。

・県は、産地や関係団体等による
ブランド化の取組を支援する。

県推進ブランド品目選定の考え方

〇 条例に基づき、県は有識者の意見を踏まえ、次の３つの要素を持っている
「新潟らしい農林水産物」を県推進ブランド品目として選定します。

（１）誇りと愛着 ・県民が自慢できるもの
・県民がおすすめしているもの

（２）物語性･差別化 ・歴史、郷土料理の食材、食文化など物語性があるもの
・こだわりや特長等で差別化できるもの

（３）取組の継続性 ・全県又は広域で産地を束ね、継続的に活動する組織があること
・産地間連携など、ブランド化に意欲があること

〇 ブランド化の取組や進捗状況を定期的に評価し、県推進ブランド品目を見直します。

〇 県推進ブランド品目数は、５～10品目程度とします。

海外

国内

県内消費
・地元や旬の時期にしか

食べられない食材と食体験
・食文化として根付いた郷土料理等

観光資源としても魅力発信

ギフト
・季節の贈り物、大切な人に贈りたい新潟の逸品
・県民が自慢できる魅力を語れる品目

県外消費
・県外まで広く流通し、産地の魅力を伝える品目
・県外の実需者や消費者から選ばれる品目

輸出
・海外市場への販路拡大を目指す品目
・輸出先の市場環境や消費動向を踏まえた販路開拓

観 光

ハレの日

ごほうび

県推進ブランド品目

・県産農林水産物の付加価
値を高める牽引役

新潟を訪れて
食べてみたい

おとどけ

市場､直売､EC等、
多様な販路により
おいしさを

観光、飲食等、
関連産業との
幅広い連携による

おもてなし
帰ってからも
食べ続けたい

新潟って
なんでもおいしい！

アレもおいしい
に違いない！

アレもおいしい
のでは？？

コレがおいしい！ ソレもおいしい！ やはりおいしい！


