
新潟県農林水産物のブランド化推進に関する条例の概要 
目的（第 1条関係） 

 本県農林水産業の持続的発展、地域経済活性化、誇りと愛着を持つことができる地域社会実現に資

すること 

 

定義（第２条関係） 

(1) ブランド化：農林水産物の持つ有意な差異を生かし、当該農林水産物の価値を高め、消費者の 

信頼を確保し、共感を得ることを目指すこと 

(2) ブランド品目：ブランド化の推進の対象となる農林水産物 

(3) 生 産 者：ブランド品目を生産する農林漁業者及びその組織する団体 

(4) 関 係 団 体：農業協同組合、漁業協同組合その他のブランド品目に関する農林漁業団体 

(5) 事 業 者：ブランド品目に係る製造、加工、流通、販売その他の事業を行う者 

 

基本理念（第３条関係） 

(1) 市場の動向を踏まえた高品質かつ安全で安心なブランド品目の生産、流通、販売等による消費 

者との信頼関係の確保 

(2) 本県固有の気候風土、伝統文化、技術、その他の特性や優位性の積極的な活用 

(3) 農林水産業の成長産業化や地域経済の活性化への寄与 

(4) 本県の魅力の向上に寄与 

 

責務、役割等（第４条～第 11条関係） 

 

 

 

 

 

基本的施策（第 12条～第 14条関係） 

・ 県産農林水産物全体の付加価値を高める牽引役として、県推進ブランド品目を選定【県】 

・ 県推進ブランド品目の商品開発、販売拡大及び魅力の発信【県】 

・ 必要な技術の向上及び継承【県、市町村、生産者、関係団体】 

・ 県、市町村、生産者、関係団体、事業者及び有識者等が意見交換できる体制の整備【県】 

 

有識者への意見聴取（第 11条、第 12条関係） 

・ 県はブランド化推進基本方針を定めるに当たり、有識者の意見を聴取 

・ 県は県推進ブランド品目を定めるに当たり、有識者の意見を聴取 

 

公表と検討（第 15条、附則関係） 

・ 県は、毎年度、県産農林水産物のブランド化の推進に関し講じた施策を取りまとめ、公表 

・ 県は、条例の施行の状況について検討、必要があると認めるときは、必要な措置を講ずる    

【関係団体】 

・産地によるブランド品目の生産振興や 

県産農林水産物のブランド化の推進 

・県、市町村実施する施策への協力 

【生産者】 

・ブランド品目の生産、品質向上 

・県及び市町村が実施する施策への協力 

【事業者】 

・ブランド品目の積極的な利用、消費拡大、 

付加価値の創出 

・県及び市町村が実施する施策への協力 

【県民】 

・ブランド化推進への理解 

・日常生活を通じたブランド品目の消費 

及び魅力の発信等への協力 

【県】 

・ブランド化推進基本方針の策定 

・施策の総合的かつ計画的実施 

・市町村施策への支援、総合調整 

・必要な財政措置を講ずる努力 
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