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Ⅰ 調査の概要 

 

１ 調査テーマ 

関西圏における新潟県のアンテナショップについて 

２ 調査目的 

県内産業の活性化に向け、本県アンテナショップの利用状況や県産品の認

知度などについて調査し、今後の店舗運営や県産品振興施策の参考とするこ

とを目的とします。 

 

３ 調査設計 

(1)調査対象  関西圏に在住する18歳以上79歳以下の男女 

(2)標 本 数   414人 

(3)抽出方法  層化抽出法 

(4)調査方法  インターネット 

(5)調査時期  令和２年３月３日（火）～５日（木） 

(6)調査機関  株式会社マクロミル 

４ 回答者数  

414人  

５ アンケート調査回答者等の構成 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

実数 構成比

414 人 100.0%

男　　　性 207 人 50.0%

女　　　性 207 人 50.0%

18～39歳 138 人 33.3%

年代別 40～59歳 138 人 33.3%

60～79歳 138 人 33.3%

性　　別


